Brief créatif

Client:

Parmigianos Pizzeria & Deli

Informations contextuelles :
La pizzeria et épicerie ﬁ&w Parmigianos se trouve & Brooké//@ Lun des arvondissesmenits de New=York.

Cet établissement assez récent propose des pizzas OVéﬁWZ&K et uniques. Ses prix bas en ﬂ//tt un
endroit idéal pour les famdl&; et les groupes. Scott Russillo, son fo#wlatw surnomuné Papa
Parmigiano, est originaire AdItalie. Il aime vehausser la cuisine traditionnelle dune touche de

modernité (voir le menu) et lafaive découvrir.

Présentation du projet:
L ‘établissesment Parmigianos souhaite une Vey%mf& compléte de son logo, son Lmage de marque et son

menu. Ces éléments dolvent étrve modernes, faccéemnt wéemfyiabla et amusants.

Objectif :
Attirer de nouveaux clients et offrir un menw plus engageant a lewrs clients. Le menw actuel est

un tableaw noir posé sur le comptoir.

Cible:

Nouveaux clients et clients existants.

Message et ton:
Le client souhaite gque le menun soit jzyewx et amusant. L utilisation de coulewrs vives gqui stimulent

éhfféfdt est requise. Le client veut fmlr& sensation. L ’em{}lacmemf compte de nombreux concurvents
et le client souhaite sen déwmrgw.

Visuels :
Le cééentwﬂw@ﬂwéewyf%wto; d&platfﬁﬁwantmmm et doopersom& Nows devons nowus

en tnspiver pour la conception du loﬁo et du menu. Papa Parmigiano, le ﬁndnteu/, almeralt étrve

présent dune fagon on dune autve sur le logo.

Caractéristiques requises:
Coulewrs vives. Margue distinctive fﬂvcolemnt MMZ& Le loyo doit étrve Wé aux d%‘ér@nﬁ'

supports (cartes de visite, site web, menu; etc.). L tntégration de la comumande en l@tfl& sevalt un

plas.



